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”Storre besoksfloden innebar okad
forsaljning i framfaorallt city- och
granshandeln”

Johan Davidson, chefsekonom

Manadens indikatorvéarde (index)

Butik E-handel Partihandel

Utveckling fran féregadende manad

Butik E-handel Partihandel

Slopade restriktioner hojer forvantningarna inom handeln

Att samhallet nu atergar till en mer normal tillvaro praglar Handelsbarometern for
februari manad. | och med slopade restriktioner 6kar optimismen inom bade butiks-
och partihandeln. E-handeln backar nagot, men befinner sig alltjamt pa en hog niva.

» Efter beskedet om slopade restriktioner i februari vagar nu fler butikshandlare tro pa béttre
tider framover. Storre besoksfloden innebar 6kad forsaljning i framfoér allt city- och
granshandeln. Samtidigt konkurrerar fler sektorer om hushallens pengar nar vi atergar till
en mer normal tillvaro. Detta i kombination med hdg inflation dampar samtidigt
forvantningarna inom handeln, sager Johan Davidson, chefsekonom pa Svensk Handel.

» Butikshandeln och partihandeln gar ofta hand i hand och darfér & manadens siffror inte
sarskilt férvanande. Det lar dock kravas fler positiva nyheter for att framtidstron ska na
upp 6ver neutral niva inom partihandeln, sager Johan Davidson.

» E-handeln har genomgaende under pandemin uppvisat stark framtidstro. Sa aven denna
manad. Men det ar forstaeligt att en viss osékerhet uppkommer nar vi atergar till ett mer
normalt levnadssatt och butikshandeln darmed far battre forutsattningar, avslutar Johan
Davidson.
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Forsaljning
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Butikshandel E-handel Partihandel

Butikernas forvantningar om forsaljning 6kade med 8,8
enheter till index 101,7 i februari. E-handlarnas
forséljningsforvantningar minskade med 11,8 enheter till
107,3 i februari. Partihandlarnas forsaljningsforvantningar
Okade med 8,5 till index 104,6 i februari.

Antal anstéllda
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Butikshandel E-handel Partihandel

Butikernas forvantningar om antalet anstéllda 6kade med
8,6 enheter till index 95,2 i februari. E-handlarnas
férvantningar minskade med 4,2 enheter till index 106,4
under samma period. Fdrvantningarna om antalet anstéallda
Okade med 8,4 enheter till index 100,2 i partihandeln.

Lonsamhet
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Butikshandel E-handel Partihandel

Butikernas forvantningar om lonsamhet 6kade med 3,2
enheter till index 90,7 i januari. E-handlarnas
Idnsamhetsférvantningar minskade med 1,3 enheter till
index 96,0 under samma period. Partihandelns
Idnsamhetsférvantningar minskade med 0,3 enheter till
index 90,9 i februari.
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Fysisk butik
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De fysiska butikernas framtidsforvantningar 6kade med 6,9 enheter
till index 95,8 i februari. Detta ar hogre &n motsvarande niva under
2021. Det nedre diagrammet visar att 24 procent av butikshandlarna
i februari tror pa en forbattring kommande tre manader medan 35
procent tror pa en forsamring. Resten ser framfor sig ett oforandrat
lage.
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E-handlarnas framtidsforvantningar minskade med 5,8 enheter till
index 103,2 i februari. Detta &r lagre &n under motsvarande period
2021. Det nedre diagrammet visar att 34 procent av e-handlarna i
februari tror pa en forbattring kommande tre manader medan 26
procent tror pa en forsamring. Resten ser framfor sig ett oforandrat
lage.
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Partihandlarnas framtidsforvantningar 6kade med 5,5 enheter till
index pa 98,6 i februari. Det nedre diagrammet visar att 26 procent
av partihandlarna i februari tror pa en férbattring kommande tre
manader medan 30 procent tror pa en forsamring. Resten ser
framfér sig ett oféréndrat lage.



Delbranschernas
Tidsserier

Okad optimism i alla delbranscher
forutom e-handeln
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Dagligvaror
Séllankdpsvaror
E-handel
Partihandel

+4.,6

Dagligvaruhandeln

+9,1

Sallanképshandeln

-5,8

E-handel

Partihandel

Dagligvaruhandeln 6kade med 4,6
enheter i februari till index 94,5.
Séallankdpsvaruhandeln 6kade under
perioden med 9,1 enheter till index 97,2.
E-handeln minskade under manaden
med 5,8 enheter till index 103,2.
Partihandeln 6kade med 5,5 enheter till
index 98,6 i februari.



Delbranschernas tidsserier

Delbranschernas utveckling per delkomponent | framtidsindikatorn
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Anstéllda
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Lénsamhet
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Delbranschernas tidsserier SH
Tron pa den egna verksamheten kontra handeln i stort
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Metodbeskrivning

Sa laser du Handelsbarometern

Handelsbarometern beskriver framtidsforvantningar inom handeln. Framtidsindikatorn
byggs upp av av tre delindikatorer: vad handlarna tror om férsaljningsutveckling,
utveckling for antal anstéllda och Insamhetsutveckling de kommande tre manaderna for
branschen som helhet. Pa sidan 2 presenteras framtidsindikatorn och dess utveckling
oversiktligt.

Pa sida 3 presenteras forvantningarna pa forsaljning, anstallda och lonsamhet.
Jamforelser gérs mot forvantningarna foregaende manad.

Pa sida 4 visas tidsserier for framtidsindikatorn for fysisk butik, e-handel samt partihandel.
Dar visas aven andelen handlare med en 6vervagande positiv syn pa utvecklingen (som
svarat 5, 6 eller 7 pa en skala fran 1-7), samt andelen handlare med en 6vervagande
negativ syn pa utvecklingen (som svarat 1-3 pa den sjugradiga skalan). Resterande andel
ar neutrala (har svarat 4) eller har ingen uppfattning. Det ar normalt en valdigt liten andel
som inte har nagon uppfattning.

Sida 5 visar framtidsindikatorernas index for respektive delbransch. Sida 6 visar tidsserier
for framtidsindikatorns delbranscher och delkomponenter. Sida 7 visar tidsserier éver tron
pa den egna verksamheten kontra handeln i stort.

Avslutningsvis presenteras en tabell med den aktuella Handelsbarometerns samtliga
resultat for den som snabbt vill fa tillgang till alla siffror.

Metodbeskrivning

Handelsbarometern ar Svensk Handels manatligen aterkommande indikator 6ver detaljhandelns
utveckling. Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och ger en inblick i hur
branschens foretag tror att omsattning, Ionsamhet och sysselsattning kommer att utvecklas de
kommande tre manaderna. Rapporten baseras péa en telefonundersékning som varje manad
distribueras till 450 slumpvis utvalda butikschefer, butiksdgare och e-handlare déar 150 ar
dagligvaruhandlare, 150 &r sallankopsvaruhandlare och 150 &r e-handlare. Dartill tillfragas aven
150 partihandlare. Den har undersdkningen genomférdes mellan den 1:a februari och den 14:e
februari 2021.

Handelsbarometerns Framtidsindikator beraknas som det genomsnittliga nettotalet for tre fragor
som ror butikschefernas forvantningar pa forsaljning, antalet medarbetare och
lonsamhetsutveckling de kommande tre manaderna. Framtidsindikatorn for e-handel och
partihandel beraknas pa motsvarande satt baserat pa fragor stéllda till e-handlare och till
partihandlare.

Fragorna stalls dels for den egna verksamheten och dels for branschen i stort. Framtidsindikatorn
for butik avser detaljhandeln i stort. Svaren sker pa en skala fran 1-7 dar fyra tolkas som neutralt
utan preferens at endera hallet. Utifran detta berdknas ett index med ett neutralt varde 100 dar
indextal dver 100 innebér positiva framtidsforvantningar och under 100 innebér negativa
framtidsforvantningar.

Svaren i Handelsbarometern viktas inte med avseende pa omsattning eller antal anstallda. Mindre
aktorer sorteras inte heller bort med en urvalsbegransning. Anledningen ar att urvalet ar menat att
representera det genomsnittliga féretaget inom detaljhandeln.



Enkatfragor

Fragorna i Handelsbarometerns enkatundersdkning
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Resultatet i Handelsbarometern baseras pa foljande fragor som stalls till ett sSlumpmassigt urval av 150

dagligvaruhandlare, 150 séllanképsvaruhandlare, 150 e-handlare och 150 partihandlare. E-handelsféretagen och

partihandelsféretagen svarar for sin egen e-handelsverksamhet och for e-handeln respektive partihandeln i stort.

Hur tror du att forsaljningen i butiken du arbetar i kommer att utvecklas de narmaste 3 manaderna?
Jamfor med samma period féoregaende ar.

Hur tror du att antalet medarbetare (personer anstallda pa hel- eller deltid, ej extrapersonal) i butiken
du arbetar i kommer att forandras de narmaste 3 manaderna? Jamfor med samma period féregaende ar.

Hur tror du att din butiks vinstmarginal kommer att utvecklas de narmaste 3 manaderna? Jamfor
med samma period foregaende ar.

Hur tror du att forséljningen i detaljhandeln (hela branschen) kommer att utvecklas de narmaste
3 manaderna? Jamfér med samma period foregaende ar.

Hur tror du att antalet anstallda (personer pa hel- eller deltid, ej extrapersonal) i detaljhandeln

(hela branschen) kommer att forandras de narmaste 3 manaderna? Jamfor med samma period foregaende ar.

Hur tror du att vinstmarginalen i detaljhandeln (hela branschen) kommer att utvecklas de narmaste
3 manaderna. Jamfér med samma period foregaende ar.

* P4 fraga 4-6 svarar e-handelsfoéretagen och partihandelsforetagen istallet for respektive bransch utveckling i stort.



Tabell for Handelsbarometern

Februari 2022

Hela detaljhandeln

Egna butiken

Februari 2022 Foréandring Foréandring
Foregaende Foregaende ar
manad
Framtidsindikatorn butikshandel 95,8 6.9 10,4

Forsaljning 101,7 8,8 11,1

Antal anstallda 95,2 8,6 12,9

Lénsamhet 90,7 3,2 7,2

Darav:

Dagligvaruhandel 94,5 4.6 4,6
Forsaljning 99,1 6,1 4.8
Antal anstallda 94,3 5,0 6,5
Lénsamhet 90,2 2,8 2,4

Sallanképsvaruhandel 97,2 91 16,4
Forsaljning 104,3 11,5 17,8
Antal anstallda 96,1 12,2 19,5
Lénsamhet 91,2 3,7 11,9

Framtidsindikatorn e-handel 103,2 -5,8 -16,2

Forsaljning 107,3 -11,8 -23,7

Antal anstallda 106,4 -4,2 -14,0

Lénsamhet 96,0 -1,3 -10,9

Framtidsindikatorn Partihandel 98,6 5,5 3,3

Forsaljning 104,6 8,5 4,2

Antal anstallda 100,2 8.4 7,3

Lénsamhet 90,9 -0,3 -1,8

Februari 2022 Forandring Foréandring
Foregaende Foregaende ar
manad
Framtidsindikatorn butikshandel 98,5 2,0 4,2

Forsaljning 104,5 3,3 5,8

Antal anstallda 96,9 1,6 3,7

Lonsamhet 93,9 1,2 2.9

Darav:

Dagligvaruhandel 95,8 1,1 -0,5
Forsaljning 102,5 2,2 -0,2
Antal anstallda 94,3 -2,3 2,3
Lénsamhet 90,5 3,5 -3,6

Sallanképsvaruhandel 101,2 3,0 8,8
Forsaljning 106,6 4,4 11,8
Antal anstallda 99,5 5,6 5,1
Léonsamhet 97,4 -0,9 9,5

Framtidsindikatorn e-handel 104,4 0,9 1,4

Forséljning 112,8 3,5 1,9

Antal anstallda 97,8 -2,2 -1,3

Lénsamhet 102,7 1,3 3,5

Framtidsindikatorn Partihandel 99,7 -3,7 -0,9

Forsaljning 108,4 -1,2 6

Antal anstallda 95,6 -5,1 -3

Lénsamhet 95,0 -4,6 -5,9
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